Unterrichtsverlauf und seine Einordnung
1. Allgemeine Informationen
	Autor *
	Christine Behnke

	Thema/Titel *
	Ermittlung des Gleichgewichtspreises bei vollständiger Konkurrenz in Excel

	Beschreibung *
	Die Schülerinnen und Schüler ermitteln den Gleichgewichtspreis eines Wertpapiers in Excel sowohl tabellarisch als auch graphisch.

	Fach *
	Lernfeld 05: Kunden akquirieren und binden

	Schulart/Bildungsbereich*
	Berufsschule, Kaufleute für Büromanagement

	Klassenstufe/Lernalter *
	Fachstufe I (2. Ausbildungsjahr)

	Schlagworte *
	Gleichgewichtspreis, Marktpreis, Preisbildung, Marktgleichgewicht, vollkommene Konkurrenz, polypolistischer Markt, Punktdiagramm, Excel

	Lernressourcen-Typ *
	Arbeitsauftrag und Erweiterung, Info zu Punktdiagrammen, PC mit Excel und Vorlagendatei, Lehrbuch Büro & Co. (Winklers), Internetzugang, Browser, Suchmaschine, Präsentation/Active Board

	Nutzungsrechte *
	CC BY-NC-SA 4.0

	Lernvoraussetzungen
	Gute Kenntnisse in Excel: Diagramme (Linie, Kreis, Säule, Balken) erstellen und gestalten können, Formeln erstellen und kopieren können (absolute/relative Bezüge); Marktformen; Funktionen des Preises; Voraussetzungen des vollkommenen Marktes kennen

	Lernziele
	Die SuS nutzen das Tabellenkalkulationsprogramm Excel zur tabellarischen und graphischen Ermittlung des Gleichgewichtspreises. Sie vertiefen Ihre Kenntnisse in Excel, indem Sie bereits vorhandene Fertigkeiten anwenden, darüber hinaus lernen Sie einen neuen Diagrammtypen, das Punktdiagramm (XY), kennen. Die SuS erarbeiten sich Kenntnisse über das Verhalten von Käufern und Verkäufern auf einem vollkommenen Markt und verstehen, wie ein Gleichgewichtspreis entsteht. Weiterhin können Sie die Begriffe Angebots- und Nachfrageüberhang, Angebots- und Nachfragelücke sowie Konsumenten- und Produzentenrente erklären.

	Bezüge zum Lehrplan des Unterrichtsfachs
	Rahmenlehrplan für den Ausbildungsberuf Kauffrau/Kaufmann für Büromanagement vom 27.09.2013, S. 14: "Die Schülerinnen und Schüler informieren sich darüber, auf welchem Markt (Käufer- und Verkäufermarkt) sich ihr Betrieb befindet. Sie leiten daraus die absatzpolitischen Ziele und Möglichkeiten der Preisfestsetzung auch mit Hilfe von Modellen (vollständige Konkurrenz) ab.




2. Einordnung in den Medienkomp@ss

Bedienen und Anwenden (bitte ein Kreuzchen x zum Auswählen in der ersten Spalte nutzen oder frei lassen.)
	
	Ein Betriebssystem bedienen und konfigurieren (Installation von Software, Dateiverwaltung)

	
	Erweiterte Funktionen von Textverarbeitungs-, Präsentations- und Bildbearbeitungsprogrammen anwenden

	X
	Tabellenkalkulationsprogramme anwenden

	
	Erweiterte Bearbeitungsfunktionen von Audio- und Videoprogrammen anwenden

	
	Schlagwortsuche über alle Kompetenzen



Informieren und Recherchieren
	
	Fundierte Medienrecherchen durchführen und neue Informationsquellen erschließen

	
	Unter Beachtung des Urheberrechtes korrekt mit Zitaten und Quellen umgehen

	
	Inhalt, Struktur, Darstellung und Zielrichtung von Informationsquellen vergleichen, analysieren und bewerten

	X
	Themenrelevante Informationen aus Medienangeboten filtern, strukturieren und unter Beachtung der Rechte aufbereiten



Kommunizieren und Kooperieren
	
	Verschiedene Kommunikationswege und -werkzeuge kennen und für die eigenen Zwecke und Ziele nutzen

	
	Empfehlungen und Regeln zum Schutz der eigenen Daten und zur Achtung von Persönlichkeitsrechten anwenden

	
	Nachrichten und komplexe Medienbotschaften auswerten bzw. verfassen und veröffentlichen unter Berücksichtigung der Kommunikationsregeln



Produzieren und Präsentieren
	
	Medienproduktionen von der Ideenfindung bis zur Präsentation selbstständig planen

	X
	Ein Medienprodukt selbstständig erstellen und unterschiedliche Gestaltungselemente bewusst und zielgruppenorientiert einsetzen

	X
	Präsentationstechniken auswählen und anwenden, Präsentationsregeln beachten

	X
	Mitschülerinnen und Mitschülern kriteriengeleitet Rückmeldungen zum Medienprodukt und zur Präsentation geben und die Erkenntnisse für weitere Produktionen nutzbar machen

	
	Veröffentlichungsrechte für eigene Produkte kennen und passende Lizenz auswählen



Analysieren und Reflektieren
	
	Einfluss und Wirkung typischer Darstellungsformen und Stilmittel in Medien analysieren und bewerten

	
	Durch Medien vermittelte Werte, Rollen- und Wirklichkeitsvorstellungen analysieren und hinterfragen

	
	Entwicklung und wirtschaftliche, gesellschaftliche und politische Bedeutung der Massenmedien beschreiben und reflektieren

	
	Sich die eigene Mediennutzung bewusst machen, hinterfragen, einordnen und im Bedarfsfall Beratungsangebote nutzen




Seite 3

3. Geplanter Unterrichtsverlauf
	Phase[footnoteRef:1] (mit Zeitansatz) [1:  mögliche Phasen: Einstieg, Erarbeitung, Sicherung, Übung, …] 

	Unterrichtsgeschehen
	Materialien/Methoden/Medien

	Auftragsübergabe (5‘)
	Gemeinsamer Einstieg in die Situation (Kauf- und Verkaufsoptionen und deren Bedeutung) und Übergabe des Arbeitsauftrages
	Tabelle über Beamer, Arbeitsauftrag
►Schüler-/Lehrergespräch

	Erarbeitung I (25‘)
	Gesamtsituation auf einem vollkommenen Markt tabellarisch bestimmen
Gleichgewichtspreis graphisch mit Hilfe eines Punktdiagramms (XY) ermitteln und Diagramm übersichtlich und ansprechend gestalten
	Arbeitsauftrag, Infoblatt Punktdiagramme, PC mit Excel, Vorlagendatei
►Einzelarbeit

	Präsentation I (8‘)
	Exemplarische Präsentation von Schülerprodukten (1 bis 2)
	Schüler-PC mit Excel, Beamer

	Besprechung I (7‘)
	Fachliche (verwendete Formeln, Diagrammerstellung und -gestaltung) und methodische Besprechung (Präsentationstechnik, Körpersprache) der Schülerpräsentationen
	Schüler-PC mit Excel, Beamer
►Schüler-/Lehrergespräch

	Erarbeitung II (20‘)
	Recherche zu den Begriffen Angebots-/Nachfrageüberhang, Angebots-/Nachfragelücke, Konsumenten- und Produzentenrente und Ergänzung des Diagramms (Begriffe integrieren um die Bedeutung erklären zu können), Situationserweiterung (Angebotsveränderung)
	Lehrbuch, PC mit Excel und Internetzugang, Erweiterung zum Arbeitsauftrag
►Einzelarbeit

	Präsentation II (8‘)
	[bookmark: _GoBack]Exemplarische Präsentation von Schülerprodukten (1 bis 2)
	Schüler-PC mit Excel, Beamer

	Besprechung II (7‘)
	Fachliche (Diagrammgestaltung bzw. -ergänzung) und methodische Besprechung (Präsentationstechnik, Erklärungen, Körpersprache) der Schülerpräsentationen
	Schüler-PC mit Excel, Beamer
►Schüler-/Lehrergespräch

	Reflexion (10‘)
	Änderungen der Angebots- und der Nachfragesituation gemeinsam simulieren, Ursachen und Auswirkungen reflektieren
	Lehrer-PC mit Active-Inspire, Active Board/Beamer, Stift
►Schüler-/Lehrergespräch



