Kampagne fair feels good.
Statistiken zum Fairen Handel

Kauffair gehandelter Produkte - Zeitvergleich
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Kampagne fair feels good.
Statistiken zum Fairen Handel

Gestiitzte Bekanntheit - Zeitvergleich
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Kampagne fair feels good.
Statistiken zum Fairen Handel

Zuwachs ,Kauf regelmaBig oder gelegentlich*

Kauf regelmaBig oder
gelegertlich
(+17,3%)
Dieser prozentuale Zuwachs
2005 258 entspricht einem absoluten
Zuiwachs von
2004 22,0 2,5 Millionen Personen

fair feels good.

Die Verbraucher,



